10 idées de publications

pour communiquer sur...




TEASER

Annoncez la prochaine ouverture de votre
nouveau site de production, boutique,
bureaux... des que possible.

Faites-le sous la forme de teaser, meme si
vous n'avez pas encore confirmation de tous
les détails.

Vous pouvez par exemple annoncer que
"I'ouverture d'un nouveau site de production est
prévu dans I'Est de la France courant 2024".




AVANCEE DES TRAVAUX

Tenez régulierement au courant votre
audience et vos clients cibles de I'avancée des
travaux ou des aménagements en cours.
Leur intérét pour le nouveau site grandira

petit a petit.

Quand c'est possible, diffusez des photos (les

avant-apres sont généralement tres appréciés,

de méme que l'installation de machines

industrielles).




QUELQUES CHIFFRES

Dévoilez les détails chiffrés de votre nouvelle
implantation, par exemple :

. le montant de l'investissement,

. les dates de travaux,

. la date d'installation prévue,

. la superficie des locaux,

« le nombre de collaborateurs,

. le détail des équipements et machines,

o etc.




OBJECTIFS

Expliquez a votre audience et vos clients quel
est |'objectif poursuivi avec votre nouveau
site (par exemple : répondre aux besoins
clients d'une nouvelle région, adresser une

clientele différente, etc.).

Précisez si I'implantation aura une

spécialisation, ou un role particlier.




CHRONOLOGIE

Détaillez le plan d'installation dans les
nouveaux locaux.
Faites un point sur la chronologie et parlez

aussi des équipes locales, etc.

Projetez votre audience et vos clients dans le
temps, en leur donnant a voir quelles sont les

étapes prévues.




INAUGURATION

Annoncez la date officielle d'ouverture.

Proposez une visite des nouvelles installations.

Et bien sdr, si vous organisez un événement
d'inauguration : parlez-en et communiquez
sur ce qui est prévu (visite, présence de la

presse, démo machines, etc.)




EQUIPES

Présentez les équipes locales en détail.
Expliquez qui seront les interlocuteurs
phares de vos clients dans cette nouvelle

implantation.

Publiez les parcours et les photos de chaque

collaborateur.




VISITE

Filmez une visite guidee des locaux, ou

faites une visite par photographie.

Présentez les différentes zones de votre
nouveau site.

Si c'est applicable a votre activite, faites aussi
un zoom sur les produits et services proposeés

par I'implantation.




PRESSE

Relayez les photos d'installation dans le

nouveau site, et bien siur de I'événement

d'inauguration.

Si vous avez obtenu des retombeées dans la

presse, partagez les également.




PROJETS

Précisez quels projets vous nourrissez pour la

nouvelle implantation, par exemple :

les recrutements,

les travaux pour le déploiement régional,

le lancement de nouveaux produits

o etc.




Ce carrousel

vous a plu?
Ne manquez pas les prochains !
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